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Studienarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich Soziologie - Medien, Kunst, Musik, Note: 2,3, Martin-
Luther-Universität Halle-Wittenberg, Sprache: Deutsch, Abstract: Was wäre die heutige Gesellschaft ohne
den Konsum der ihr zugehörigen Individuen? Der Konsum geht schon längst über die Grenzen des
Lebensnotwendigen hinaus. Er macht selbst vor Faktoren, wie Geschlecht, Alter, Herkunft oder Religion
keinen Halt. Beim Konsum sind sich in unseren modernen Zeiten alle Kulturen einig: „3, 2, 1…meins!“
(Werbeslogan der Internetplattform ebay). Doch wer trägt die Schuld an unserer konsumgeleiteten
Gesellschaft? In erster Linie natürlich die Menschen selber, da mit steigendem Wohlstand durch den
wachsenden Kapitalismus auch die Ansprüche, sowie die Leiden in unerahnte Höhen stiegen. Trotzdem stellt
sich weiterhin die Frage: Warum wissen wir immer über neuste Güter in unserer Umwelt Bescheid und
haben den Traum, sie so schnell wie möglich zu besitzen? Hier kommen die Medien mit ihrem mittlerweile
grenzenlosen (teilweise auch skrupellosen) Repertoire an Werbestrategien ins Spiel. Produkte werden mit
ausgefeilten Methoden und mit Blick auf die Zielgruppe an den Mann bzw. an die Frau gebracht. Die Tricks
der Werbemacher sollen in dieser Untersuchung jedoch nur den Ausgangspunkt bilden und nicht der zu
prüfende Gegenstand sein. Diese Arbeit soll sich mit einer weiterführenden Frage beschäftigen: Bestimmt
die Werbewelt nicht nur unser Konsumverhalten sondern damit auch unseren Lebensstil? Schafft der mediale
Einfluss, welcher tagtäglich auf uns einprasselt ein Umdenken in unseren Vorstellungen, Werten und
Normen und schafft sie gar eigene Lebensstile? Diese These soll anhand mehrerer Beispiele und unter
Zuhilfenahme heutzutage gängiger Werbestrategien untersucht werden. Dabei wird der Blick gezielt auf die
Veränderungen der in den Lebensvorstellungen in den Jahren, in denen Werbung existiert, gerichtet werden,
um herauszufinden, ob die Ideale der Menschen in einer Gesellschaft direkt bzw. indirekt beeinflusst oder
gar gelenkt werden.
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From reader reviews:

Mike Yerkes:

What do you with regards to book? It is not important with you? Or just adding material if you want
something to explain what your own problem? How about your free time? Or are you busy man? If you don't
have spare time to perform others business, it is give you a sense of feeling bored faster. And you have extra
time? What did you do? Everyone has many questions above. They need to answer that question mainly
because just their can do in which. It said that about guide. Book is familiar on every person. Yes, it is
appropriate. Because start from on jardín de infancia until university need this kind of Wie Werbung neue
Lebensstile schafft: "Wohnst du noch oder lebst du schon?" (German Edition) to read.

Keith Barnett:

People live in this new time of lifestyle always attempt to and must have the time or they will get lot of stress
from both day to day life and work. So , when we ask do people have extra time, we will say absolutely
without a doubt. People is human not a robot. Then we consult again, what kind of activity have you got
when the spare time coming to a person of course your answer can unlimited right. Then do you try this one,
reading publications. It can be your alternative inside spending your spare time, typically the book you have
read is Wie Werbung neue Lebensstile schafft: "Wohnst du noch oder lebst du schon?" (German Edition).

Elizabeth Pipkin:

Reading can called mind hangout, why? Because when you find yourself reading a book specifically book
entitled Wie Werbung neue Lebensstile schafft: "Wohnst du noch oder lebst du schon?" (German Edition)
the mind will drift away trough every dimension, wandering in each aspect that maybe unfamiliar for but
surely can be your mind friends. Imaging each word written in a book then become one application form
conclusion and explanation which maybe you never get before. The Wie Werbung neue Lebensstile schafft:
"Wohnst du noch oder lebst du schon?" (German Edition) giving you an additional experience more than
blown away your brain but also giving you useful information for your better life on this era. So now let us
teach you the relaxing pattern here is your body and mind will probably be pleased when you are finished
reading it, like winning an activity. Do you want to try this extraordinary paying spare time activity?

Carlos Moses:

As we know that book is vital thing to add our information for everything. By a publication we can know
everything we want. A book is a range of written, printed, illustrated or even blank sheet. Every year ended
up being exactly added. This publication Wie Werbung neue Lebensstile schafft: "Wohnst du noch oder lebst
du schon?" (German Edition) was filled regarding science. Spend your extra time to add your knowledge
about your scientific disciplines competence. Some people has diverse feel when they reading a book. If you
know how big good thing about a book, you can feel enjoy to read a book. In the modern era like now, many
ways to get book you wanted.
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